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@ MATERIAS + - = CUATRIMESTRES . AREAS DE ESTUDIO

PLAN DE ESTUDIO
v PRIMER CUATRIMESTRE

Introducciéon A Los Negocios
Inglés |

Matematicas |

Contabilidad Financiera
Derecho De Negocios |
Computacion |

VTERCER CUATRIMESTRE

Introduccién A La Mercadotecnia
Inglés I

Matematicas Financieras
Contabilidad Administrativa
Derecho De Negocios Il
Microeconomia

v QUINTO CUATRIMESTRE

Mercadotecnia

Negociacion Y Manejo De Conflictos
Fuentes De Financiamiento
Administracién Financiera

Derecho Corporativo

Analisis De Decisiones

v SEPTIMO CUATRIMESTRE

Desarrollo De Productos Y Marcas

Dinamicas De Las Empresas Familiares
Perspectiva Humanista En Los Negocios

Canales Logisticos En Mercadotecnia

v NOVENO CUATRIMESTRE

Mercadotecnia Publica Y Gubernamental
Consultoria De Negocios

Seminario De Administraciéon Estratégica
Administracion Tributaria

Etica

AREAS DE ESTUDIO

ADMINISTRASIONY | MERCADOTECNIA

Innovacion Y Creacidén De Nuevos Negocios

Administracion Y Mercadotecnia De Servicios

Administracion De Relaciones Con El Consumidor

vSEGUNDo CUATRIMESTRE

Comportamiento Organizacional

Inglés I

Matematicas Il

Contabilidad Y Administracion De Costos
Derecho De Negocios |l

Fundamentos De Redaccién En Negocios

v CUARTO CUATRIMESTRE

Fundamentos De Presentaciones Publicas
Ingles IV

Estadistica Administrativa

Analisis De La Informacion Financiera
Derecho Bancario Y Financiero
Macroeconomia

v SEXTO CUATRIMESTRE

Mercadotecnia Internacional
Investigacion De Mercados
Administracion De Ventas
Comportamiento Del Consumidor
Sistemas Del Control Administrativo
Evaluacion De Proyectos De Inversion

Q’ OCTAVO CUATRIMESTRE

Desarrollo Emprendedor
Administracion De Precios
Administracion Bancaria

Seminario De Inteligencia De Mercados
Perspectiva Sociopolitica

Estrategias De Comunicaciéon En
Mercadotecnia

W DECIMO CUATRIMESTRE

Seminario De Publicidad Y Promocién
e Software En El Uso De La Mercadotecnia
« Administracion De Pequenas Y Medianas
Empresas
Estructuras Organizacionales
* Administracion De Recursos Humanos
¢ Seminario De Proyecto Empresarial
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PERFIL DEL EGRESADO

El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia contara con conocimientos en administracion,
mercadeo, comunicacion y comportamiento organizacional, que le permitiran desarrollar estrategias
para conocer las necesidades del mercado, fortalecer las relaciones con clientes y proveedores y

generar valor para las organizaciones.

Asimismo, sera capaz de disefar estrategias de comunicacidon y comercializacion, realizar estudios de
mercado y utilizar tecnologias de informacién para la toma de decisiones. Contara con habilidades
de planeacion estratégica, innovacion, liderazgo y emprendimiento, con una visién nacional e
internacional y compromiso con el desarrollo econdmico, social y ambiental.

/INVIERTE EN TU PRESENTE PARA UN FUTURO MEJORI.



